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4P×3C分析①　製品について分析しよう図解

ヨコイ式「売れる販促」の教科書　図解テンプレート（p.57）

製品の分析は下記の３点を特に意識しながらじっくりと時間を割いて
書き込んでいこう。

・商品・サービスが提供する本質的な価値は何か？
・商品・サービスが提供する機能は何か？
・商品・サービスに付随している、おまけ的な無償の特典は何か？

Customer
顧客・市場

Company
自社

Competitor
競合

・競合他社の数 :

・市場参入の難易度 :

・本質的な価値 :

・機能・
 サービスメニュー :

・付加価値 :

・経営資源 : 

・市場ポジション :

・本質的な価値 :

・機能・
 サービスメニュー :

・付加価値 :

・顧客ターゲット : 

・市場規模 :

・顧客特性 :

・顧客ニーズ :

・購買過程 :

自社の強みを顧客に対して
どう提供するか :

顧客ニーズ＆
競合との比較ポイント :

競合と比較した際の
自社の強み :


