
下記の３点を特に意識しながら販促のポイントを整理し、書き出していこう。

・プッシュ戦略として何を行っているのか？
・プル戦略として何を行っているのか？
・どんな販促施策に、いくらの予算をかけているのか？

ヨコイ式「売れる販促」の教科書　図解テンプレート（p.65）

4P×3C分析④　販促図解

Customer
顧客・市場

Company
自社

Competitor
競合

・プッシュ or プル：

・広告展開と費用：

・広報展開と費用：

・販促展開と費用：

・プッシュ or プル：

・広告展開と費用：

・広報展開と費用：

・販促展開と費用：

・情報の入手先： 

・興味・関心を持つ過程：

自社の強みを顧客に対して
どう提供するか :

顧客ニーズ＆
競合との比較ポイント :

競合と比較した際の
自社の強み :
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