
ペルソナごとにあるべき施策を
「活動」「ツール」「コスト・時間・留意点」という軸で整理していこう。

5つのフェーズ別・あるべき販促＆営業施策図解

ヨコイ式「売れる販促」の教科書　図解テンプレート（p.113）

ペルソナ【　　　　　　　　　　　　　　　　　　】
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＊【】内には、ペルソナの内容を書いてください。
　例えば「零細工場経営の○○さん（62 歳）」など
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